opinio

Comerc¢ de productes ecologics:
temps de canvis

Jatamoltsanys que la tendéncia del consum ecologic es va desplacant de petites botigues
especialitzades cap a supermercats especialitzats i, finsitot,cap agrans cadenes
d’hipermercats generalistes que han obert 1a seva propia linia ecologica. El confinament per
la covid, primer,ilainflacié posterior dels preus dels aliments han sacsejat la distribuci6
icomercialitzacioé del sector bio. Ens en parla en Joan Picazos en aquest article d’opinid en
qué ens ofereix una analisi dels antecedents i de la situacid actual.

TEXT: JoAN P1cAZOS, CONSELLER DELEGAT DE Biocop PrRobpucTos BioLoGicos

El consum de productes ecologics ha vis-
cut varies fases atipiques en els darrers
anys. El 2020, durant la pandemia, va
creixer molt rapidament. Hi va haver un
augment palpable de la preocupacié per
la integritat i la qualitat de I'alimentacié. A
més, la situacié de confinament va provo-
car un augment considerable del consum
domestic, que va repercutir logicament
també en els productes ecologics, del qual
el comerg local, amb un gran esforc de ser-
vei, se'n va beneficiar especialment. Sha
de dir, perd, que no disposem de dades
confirmades; segons les fonts, es pot par-
lar des de +8% a +26%. En tot cas, esta
clar que va ser un any de records.

El comerc
especialista ecologic
experimenta una
important recessio

El 2021, la reobertura de bars i restau-
rants va implicar un punt d’inflexié molt
acusat, hi va haver un rapid retorn als vells
habits. Es més, va haver-hi un rebot del
consum de lleure en detriment de la des-
pesa domestica per damunt dels nivells
anteriors a la pandemia, que encara dura
en gran mesura. En el conjunt de l'any,
s'estima que es va produir un lleuger in-
crement en volum, i un de més gran en
valor, perque la falta de materies primes
va afectar els preus a I'alca.

Iel 2022 la inflacié galopant ha al-
terat fortament les pautes de consum.
Elpoder adquisitiu s’ha vist molt dis-
minuitiha generat decisions de com-
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praadaptades a aquesta nova realitat.
Una enquesta feta entre empreses de fa-
bricaci6 i detallistes bio, en la seva majo-
ria a Catalunya, senyalava una baixada de
les vendes en una tercera part dels casos
durant el primer semestre de 2022, en re-
lacié al mateix periode de 'any anterior.
Aquesta baixada s’atribuia tant a la perdua
de compradors habituals com a la dismi-
nucié de l'import mig de compra.

Els fetsens demostren que lafidelitat
dels consumidors ecologics, tant
veterans com nouvinguts, tenia
uns limits. El consum ha disminuit. La
causa principal és un nivell d’inflacié com
no s’havia viscut des de feia molts anys,
amb forta repercusié en els aliments (so-
bre tot els basics), l'energia, el transport,
etc.

Durant aquest temps, sha afegit un
element que ha afectat molt les vendes
dels fabricants bio i de la venda al detall
especialitzada: l'auge dels productes de
proteina vegetal no bio, fins i tot altament
“sintetics”. Aquesta categoria, molt impor-
tant dins el sector, sembla que necessita
una mena de reinvencio per recuperar el
lideratge.

L'IMPACTE A EUROPA

Des de la segona meitat de 2021 és pa-
tent a tota Europa 'aturada del creixement
que era habitual des de molt temps enrera.
Particularment, el comer¢ especialista
ecologic experimenta una important
recessio.

A Franca, des de les restriccions per
Covid de 2020 el pes de supermercats i
hipermercats ha estat baixant. El comerc
especialitzat ha seguit registrant un bon
ritme d’obertures a 2022, perod ha crescut
el nombre de tancaments. Destaquen dues

tipologies: botigues “classiques” -que no
han evolucionat en la necessaria moder-
nitzacio del servei i adaptacio de l'oferta-,
ibotigues noves que no han pogut superar
les dificultats inicials de flux de caixa en
afrontar volums de negoci inferiors als es-
perats. A pesar de I'increment del total de
punts de venda i de superficie, el volum
global segueix baixant. Un problema que
es viu de manera destacada és la prolifera-
ci6 d’etiquetes de tota mena que dilueixen
la tradicional forca del segell bio frances.

A Ttalia, un pais que per les caracteris-
tiques del seu comerc d’alguna manera
ens pot ser un referent, els importants
nivells de consum assolits per les produc-
cions ecologiques van fer que recentment
la gran distribuci6 decidis apostar per
aquests productes a gran escala. Aixo, a
part de la situacié economica general, ha
sacsejat el mercat, que estava protagonit-
zat per les botigues especialitzades i no-
tablement pel grup EcorNaturasi, amb
un model d’integracié de tota la cadena
de valor. Ara probablement haura d’adap-
tar-se a una situacié de major competitivi-
tat. En aquest sentit, la seva recent alianca
amb Bioconsum, amb presencia notable a
Catalunya i Valencia, és la noticia desta-
cada dels ultims mesos.

LA SITUACIO A CATALUNYA | LESTAT

El 2022 hi ha hagut més tanca-
ments que obertures d’establiments
d’alimentaci6 ecologica a Catalunya.
Es tendeix a una concentracio de l'oferta
en els establiments de talla més gran (a
part de la desviacié de consum cap a punts
de venda no exclusius ecologics). Els co-
mercosigrups que aqui podriem ano-
menar de talla mitjana han estat els
que més han patit la pressio. Les boti-



gues més petites presenten més resiliencia, perd la
seva continuitat es veu molt compromesa.

El 2020 la distribuci¢ organitzada “convencio-
nal” va superar per primer cop el 50% de quota de
vendes de productes ecologics, segons dades del
MAPA per al conjunt de I'Estat. I aixo a pesar de
I'impuls que va rebre el comerg local en els mo-
ments de confinament. Es culminava una etapa de
continues incorporacions de referencies als lineals,
incloses les versions bio en marques propies, sobre
tot a les ensenyes low cost. Aixo va contribuir a una
certa “democratitzacié” del consum de productes
ecologics, perd d'un consum poc consolidat, en la
mida que aquest canal és molt poc efectiu per esta-
blir vincles amb les persones consumidores a través
de la transmissié dels valors ecologics.

I llavors, en una logica que podriem qualificar

o de suposats valors ambientals.

Pero, vist més en detall, cal distingir almenys
dues tendencies diferents. Les grans cadenes
d’abast estatal redueixen el 2021 la seva oferta eco
fins a un 21% menys de referencies en algun cas. En
canvi, cadenes d’ambit catala, ja siguin supermer-
cats generalistes o establiments amb un enfocament
més selectiu, han seguit augmentant i polint la seva
oferta. De fet, son el canal que en aquests moments
concentra el creixement del consum ecologic.

Aixi mateix, els principals operadors especia-
listes online es consoliden amb fortes inversions i
politiques comercials agressives. Encara hi ha opor-
tunitats de venda online per als comercos tradicio-
nals, perd només amb nivells de servei potents, els
quals requereixen inversions fortes.

LENCAIX DEL COMERG ECOLOGIC

Elcomercecologichadejugar un paper cen-
tral en la defensa de les auténtiques garanties
de la certificaci6 ecologica per desemmascarar
l'onada de “sostenibilitat eterea” que ens envaeix.
Tal com apunten nombroses associacions i grups
europeus, hem de reforcar la transmissio dels valors
bio recuperant una actitud més activista, propiciant
l'acostament a allo que avui la societat demana de
manera creixent: tragabilitat, proximitat, impacte
ambiental i social favorables, informacié nutricio-
nal rellevant, etc.

Degut a la conjuntura economica present, vivim
una crisi aguda de consum que encara es pot veure
agreujada per factors com lactual increment del
cost del credit. Perd el cicle remuntara i llavors tin-
drem molta feina a ajudar a posar al centre de l'acte
de compra la qualitat, el respecte pel medi ambi-
ent, la sostenibilitat entesa globalment, la defensa
de valors socials mitjancant la labor d’informacio i
a generar una experiencia de compra enriquidora. &

E12022 hi ha hagut més tancaments
que obertures d’establiments
d’alimentacié ecologica a Catalunya

d’oportunista, a finals del 2021 la tendencia fa un
gir: la fortissima inflacio fa que la distribucio re-
accioni treient protagonisme als productes de més
valor com els ecologics 1 centri els esforcos en els
productes de més baix preu. I, per oferir en tot cas
alternatives, es promocionen productes convencio-
nals amb difuses mencions de reduccié d’additius
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